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México se ha caracterizado ante
elmundoporsucultura,lacalidad
desugente, perosobretodoporsu
gastronomia, que inclusohamar-
cadolos paladares de extranjeros
llegandoaserinigualable,deigual
maneracuandolosmexicanosvi-
sitan otros paises es comun bus-
carun puesto que venda comida
mexicana, parasentirse mascerca
decasa.

Ellagunero Eduardo Hernan-
dez de 32 afios, llegd a Suiza en
2013, un pais que estdamas de 9
mil kildémetros de Méxicoy don-
desegundice, el paisera“desérti-
co” encomidamexicana, empezd
atrabajarenunrestaurante de co-
mida‘texmex’.

“Si daba algo de pena como
mexicano trabajando en unres-
taurante, vendiendo carne con
chile y fajitas, nachos con queso
amarillo, digo estarico peronada
quever. Lagente me preguntaba
deresmexicano?”

Comobuen mexicano, Eduar-
dobuscabaeninternetalgunata-
queria, sin
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Gastronomia. Un
pedacito de México y
La Laguna en Suiza

Tras llegar en 2013 a este pais y después de trabajar en diferentes
restaurantes, el lagunero Eduardo Hernandez se dio cuenta que no habia
donde se ofrecieran unos buenos tacos mexicanos, por lo que emprendio
junto aun socio unataqueria que ha conquistado los paladares europeos

embargo no tuvo buenos resulta-
dos, porloquejunto conunamigo _ -
decidié emprender supropiolugar
detacos.

Nace ‘La Taqueria’ en Suiza
AntelafaltadetacosenSuizaydeun
lugarquevendieracomidacallejera
mexicananaci6 LaTaqueria’.

“Elmenu varia, hay tacos

eado
de carneasada, pastor

esun pais ubico en

tro de Europa, r
_Alen_1ania, Austria,

Eduardomencionaquealprinci- y paralos vegetarianos,
piofuedificil, pueseraacostumbrar hay de proteina de
al paladar suizo aun nuevo sabor, chicharossabor pa§t9r,
peI;o sobretodoalaculturaque dls: los cualessonel hit
tingueun ‘tacocallejero’. Eduardo Ijler'nz'l ndez
...... “Quisimos hacerlolomasautén- D

tico posible, pero manteniendo el
estilosuizo, porqueno podiamosir-
nostandrasticosde cambiarplatos
devidrioaplatos de plastico, que
asthubiéramos querido hacer-
lodesde el principio, peroob-
viamente los suizos lo hu-
bieranvistoraro”.

Eduardodice queel
concepto fueunpar-
te aguas enlaco-

mida de Suiza, ., S
pues cuandoini- S? asocio conum,lmlgoparg dar
ci6 el negocio ha- vidaaLaTaqueria. CORTESIA.
ce8arfiosnohabiaotros

iguales queofrecieranta-  sascomolosplatosdeplastico,platos
cosyactualmenteyahay taqueros,nostométiempodequela
masrestauranteseincluso  gente se adaptara, incluso manda-
foodtrucksquelosofrecen.  mospedirmesastipotaquerasdesde

Meéxico,Jametaesdarelambientede
unataqueriadelaesquinade algiin
lugar de México, pero en Zurich”.

“Seguimos siendo la
primera taqueria oficial,
ahorayaconel tiempohe-
mospodidoponermasco-

El sabor
del taco
Iniciar “La Taqueria”fueun
procesodificil, porque ademasde
intentar entrar en el gusto de ex-
tranjeroserahacerqueelsaborde
untacopermanecierayconseguir
losinsumosfueunatareaainmas
complicada.

“Nohabiatantaculturaconlos
importadores con comida mexi-
cana, queriamos por ejemplo chi-
le secoypensaban que estabamos
locos, luego encontramos provee-
dores de productos mexicanos,
actualmenteyaesmasfacilencon-
trarlosingredientes”.

Todomexicanosabequeunta-
cosintortillanoesuntacoy estan-
doenotropaisdonde las tortillas
noexisten, Lataqueria’ present6
suprimerobstaculo.

“Loquemassebatalloparacon-
seguir fueron las tortillas, un taco
sinunabuenatortillapuesnoesun
taco,entoncesdeverdad esofuelo
que costd bastante, buscamos en
todo Suizaynoencontramosna-
da, buscamos en Europa, de he-
cho, al inicio importabamos una
tortillade Madrid, duramos mu-
cho tiempo, hasta que unaamiga
abriésutortilleria Masamor’ aqui
enSuiza”.

No puede faltar lasalsa

Y comotodobuentaco,ademasde
latortillade maiz no puede faltar
lasalsa, LaTaqueria’ manejatres
salsas, la salsa verde, de chipotle
ylade habanero con zanahoria.

De México para el mundo
Hanlogradomantenerelambien-
tede Méxicoenlascallesde Suiza,
con paredes llenas de artesanias
mexicanas o con murales de per-
sonajesiconicos del pais, entraral
establecimiento escomosentirse
encasa.

Condossucursalesy45 traba-
jadorestantomexicanos,de Ecua-
dor, Argentina, Venezuela, espa-
foles y suizos, ‘La Taqueria’ ha
logrado conquistar el paladardel
mundo con sus tacos. s



